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Introduction

[ QSaaSyuasSt

Notre Association)a SaintPierre de Nantesorganise dul8 au 21 avril 2012 un tournoi de football
international : le Mondial de la SainPierre.

' TAY RQIFEGGANBNI RSa Ofddzoeom Bk (i ARRWIYAISENI 9.6 dz8 i
évenement nous recherchons des partenaires qui pourront naa@utenir financierement

Les atouts du sponsoring sportif

Le sponsoring sportif est une technique de communication efficacetJ2 dzNJ £ S& Sy  NB LINR
RS FTFIANB O2yylniNB fQSYiNBLINRAS SiG RS NBO2t GSN

Médiatique et convivial, le sport est le support idéal pour procurer des valeurs positivesa la marque
RQdzyS SYiUNBLINAaAaSe [S aLR2NI LIRNIS RSa oIt SdzNa
de soi, qui transmettent une image jeune et dynamique. Plus particulierement, le football est
S3AILfSYSyid aa20AS t RSa @FftSdNmR GSfttSa ljdzS €S

[ S LJ NI S yevendndntisporRf@alzstitue une opportunité de contact direct et permet de
valoriser la marque tout en créant un lien de proximitéavec le public : le consommateur se trouve

ainsi dans une situation non commerciale, qui le met en confiance. / QS & G LJ2 dzNJj dz2 A
sponsoring sportif est prés de trois fois supérieure a celle de la publicité classique, souvent plus
colteuse.

Le message diffusé est généralement implicite, et se limite a la seule évocation de la marque sur le lieu
de compétition. Le caractére implicite du message sera compensé par la durée du parrainage et la
fidélité, essentielles pour effectuer un sponsoring efficace.



Présentation générale

[ QF 83a20AF GA2Y

Crééeen 1881, laSaintt A SNNBE Sad f QdzyS RSa ! aa20AlFGA2ya alL
histoire est longue et riche. Ayant £ £ Q 200UR dbjactif 8e permettre aux jeunes Rdlfectuer de

f OSESNOA GtSe detsndre avandgBe f S A L2 NI Yy QI A adtuellentedft da3S  |j «
Y2UNBE a20AS0S>T Q! aaz2 OA etackivitéy, doNtBeFom alz) B nmusiquel i dza A
Je Yyl adathetzge SG  Q

I QSail I lasairi-Bekrg/queReS-oothall Club de Nanteg.C.N.) vit le jour, en 1943. Il évoluera
par la suite en totale indépendance.

A la fin des années 1970, la Saint-Pierre crée un tournoi « Pupilles», qui prendra de plus en plus
R QI Y LJt d&vidzidda iBtérnational. Plus tard, il prendra le nom de : Mondial de la Saint-Pierre.

Voici les stades sur lesquels est organisé le Mondial de la Saint-Pierre :

Stade Joseph Geoffroy { 01 REraugi@e f Q
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[ QS @8 y S Y S vidl deYa ShirfPieae? y R

Le Mondial de la Saint-Pierre est un tournoi de football international particulierement réputé.

Sa 35°™ édition aura lieu du mercredi18 avril 2012 au samedi21 avril 2012 et réunira 24 équipes
de 16 joueurs évoluant dans la catégorie U15 (nés entre le 1°" janvier 1997 et le 31 décembre 1998),
dont :

- 8 équipes régionales (qualifiées par un pré-tournoi) ;
- 8 équipes nationales (L1 et L2) ;
- 8 équipes étrangeres (Europe, Amérique du Nord et du Sud, Asie).

Environ 5000 spectateurssont attendus cette année, venant essentiellement de Nantes et son
agglomération.

5SLJzAi a I ONXBI (i AayidsRIShoht Gafid®, YatVISylelss RS

1 Des clubs nationaux: Girondins de Bordeaux, AS St-Etienne, FC Nantes, Olympique de
Marseille, AS Monaco, AJ Auxerre, Stade Rennais, FC Metz ;

GIRONDINS FC METZ

DE BORDEAUX
N
L




Voici quelques photos de la finale de la 32%™ gdition du Mondial de la Saint-Pierre :

Le not du Rrésident (édition 2009)

«32 ans... c'est le nombre d'années ou la SRiatre a I'honneur et le plaisir de s'ouvrir aux équipes
venues dhorizons et de niveaux trés divers. Ce moment, les responsables, bénévoles et famill
d'accueil I'atendent toujours aussi fébrilement, car si riche en échanges. Mais je ne saurais vous
souhaiter un bon, trés bon "Mondial", sans attirer I'attention de tous, sur la violence qui envahit de plus
en plus les terrains de football. Etre un vrai sportif, csetipas seulement savoir se servir de ses jambes
ou de ses mains pour le goal, c'est savoir respecter son coéquipier qui n'a pas assuré au mieux a s
poste, c'est respecter l'adversaire qui a eu un geste malencontreux et c'est, également, respecter |
décbion, parfois que I'on juge injuste, de I'arbitre qui a pu mal apprécier la situation. Le respect ne peut
faire place a l'injure, les coups, la colére, ou alors nous ferons mourir a jamaiségréidn sport.

Je vous souhaite de porter haut les valessentielles du monde sportif, de faire de ce séjour un bon
souvenir d'échange et d'amitiés.

Que le meilleur gagne!

Robert FIEGEPrésident de la Section Footbalé la SaintPierre de Nantes



Partenariats, @mmunication et budget

Partenariats
Deux types de partenariats sont possibtes
 Apport financierRS f 1 LI NI , 8% f OSOHENPBSNA R®Qdzy S LINB:
supports de communication (voir ci-dessous) ;

§ Offres avantageuseRS € I LI NI KS f Q3OKE NEISNIRDIAFCIEs LINE :
supports (entreprises de transport et entreprises hotelieres, notamment ; a négocier).

Plan de communication
La couverture média® S Q S Béry effectBéé de plusieurs maniéres
- Espaces publicitaires : affiches sur des abris busde Nantes et son agglomération ;

- Presse écrite : annonce du tournoi et articles quotidiens dans Presse Océan
- Radio : annonce du tournoi sur radios locales.

Vous pourretre présents et visibles de différentes maniéres

' Sur les affichesdes abris busR S gdglo®dration nantaise (logo de votre entreprise), visibles
SYG@ANRY dzyS aSYlFAYS | @I ylavet €nD@hasylSposSihlite e S i
mettre votre banderole gratuitement autour des terrains pendant toute la durée de
f QS @8 yd8 riecsedi 27 avril 2011 au samedi 30 avril 2011 inclus) :

Logoa dzNJ f S& I FFAOKS&a RSa | 3 0« MDD AN

+ Banderolede votre entreprise autour des terrains
pendant toute la durée du tournoi

GRATUITE

:*La taille de nos affiches abris bus est la suivante : 120 cm x 176 cm.

[ LIR&aaAoAfAlS RS LI OSNJ g2GNB o6FyRSNRES | dzi2dz2NJ RS& i
prestation « Logo sur les affiches des abris bus ». Vous devrez néanmoins nous fournir cette banderole, afin que nous la
disposions avant le début de IQ S @8 Yy SYSy (i @



1 Dans notre plaquette, qui sera distribuée pendant toute la durée du tournoi
(avec en bonus, la possibilité de mettre votre banderole gratuitement autour des terrains
LISYRIYyG (G2dziS tF RdzZNBES RS f QS@8 y&égdeyiénbena A
complément, sur les affichesdesabris bus(logo de votre entreprise) :

Représatation
el visuelle
\ :. 1
1/16°™° de page A4petit format) MM N
BRONZE ‘
+ Logosur les affiches abris bus MC M
RS f QI 33ft2YENI A2y
\ -
1/8°M°de page A4format moyen) H N
ARGENT |
+ Logosur les affiches abris bus MT
RS fQF33ft2YSNIGAZY
—_
1/4 de page A4grand format) naan
OR ‘
+ Lagosur les affiches abris bus M A n
RS fQF33ft2YSNIGAZY

Pleine page A4format maxi)

+ Banderolede votre entreprise autour du GRATUITE

PLATINE ‘ terrain pendant tout la durée du tournoi

+ Logosur les affiches abris bus
RS dlo®drafion nantaise”

Pour voir précisément ce que représente visuellement chacun des formats (1/16°™, 1/8°™, ¥, pleine
page), nous vous invitons a feuilleter notre plaquette fournie en annexe, plus loin dans le dossier.

:*La taille de nos affiches abris bus est la suivante : 120 cm x 176 cm. Le co(t marginal supplémentaire estdem p n.n €

[ LI2&AaAOGAfAGS RS LIFOSNI 92GNB o YyRSNRES | dzi2dN) RSa
prestation « Pleine page A4 » de notre plaquette, distribuée elle-méme pendant toute la durée du tournoi. Vous devrez
néanmoins nous fournir cette banderole, afin que nous la disposions avant le début de IQ S @8 y SYSy (i @



1 Autour du terrain, de maniéere durable (pas simplement pendant la durée du Mondial), avec la
f20FGA2y RQdzy SYLX I OSYSyid LJ2dzNJ & LI F OSNJI dzy €

Engagement




Budget

Tableaudes dépenses et recettes

Dépenses ‘ Recettes ‘
Alimentation
(dont Restaurant universitaire 200 et 18 500 | Stands 24 000
Cafétéria Leclerc Paridis300)
Indemnites équipes participantes 8500 | Mairie, département et région 12 000
actuelles
I/ndemr\ntes equipes nathnales et 8 000 | Sponsors actuels 10 000
étrangeres supplémentaires
Hébergement 6 500 | Sponsors supplémentaires 8 000
Transport(dont SNCF 800) 5600 | Prétournoi ¢ équipes régionales 5400
Imprimeur 5500 [ Divers 4200
Elidisc biere 3100
Sécurité, arbitres et secouristes 2 600
Prétournoi ¢ équipes régionales 2100
France Locatiom chapiteau 1 600
Divers 1600
TOTAL 63600 [ TOTAL 63 600

I TAY RS R2yy SN bitstizica nete kvinedied,dmg réhierchBn§y /1 /1 gui nous
permettroni RQI GOANBNI RS& Ofdzoa ylFaAzyldzE SiG SGNI y:
indemnités pour participer au Mondial de la Saint-Pierre, de méme que pour tout autre tournoi de
F2200l ff RQSY@SNHINB O

Comme vous pouvez également le constater, les standsO2 Yy G NA 6 dzSy & t f QS&aaSy
Toutefois, ceux-ci sont fortement soumis aux aléas climatiques, ce qui rend les ressources financieres
F4a3220ASSa LISdz FAILo6tSa SG RAFTFAOAESA t OKAETNEBI
raison que nous souhaitons établir de nouveaux partenariats.

Les personnes ou entreprises souhaitant nous apporter un soutien financier sans contrepartie
(mécénat) sont bien entendu également les bienvenues.
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Diagramme des dépenses

2100

1600
~

1600

W Alimentation
W Indemnités equipes participantes
actuelles

m Indemniteés equipes nationales et

etrangeres supplémentaires

m Hebergement

M Transport

M Imprimeur

M Elidis— hiere

m Sécurité, arbitres et secouristes

Pré-tournoi

m France Location

= Divers
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Avantages fisaux

Deux cas de figure sont possibles :

- Lle sponsoringy a2dziASy YIFGSNARSEt SiGk2dz FAYlFIYyOASNJ
assimilable & une opération de publicité. Les dépenses en sponsoring sont intégralement
déductibles du résultat net.

- Le meéceénat: soutien matériel et/ou financier sans contrepartie directede la part du
bénéficiaire, est assimilable a un don. Les dépenses en mécénat permettent des réductions
RQA YL G A

1 Pour les entreprises: 60% des sommes versées, avec pour plafond 0,5% du chiffre
RQIFFTFIANBE K2NB (GFES& NBIfAaS Sy CNIyoOS
1 Pour les particuliers : 60% des sommes versées, avec pour plafond 20% du revenu
imposable du donateur.
Lorsque les dons excédent ces limites (entreprises et particuliers), I'excédent est reporté
successivement sur les 5 années suivantes.
Voici un tableau récapitulatif du codt réel R Q dzy’ poRr2vgfre entreprise en fonction des
différents montants envisagés dans la partie « Plan de communication » :

Le co(t pour votre

Si vous versez +20NB | O2AveNd .
entreprise est de
C =
HNn ¢ MH € yn €
nnn e G HNnn ¢ - MCNn €
C =
MpAnna e dnn e cnn e
MCMAN € E hcc € - cnn ¢
MT NN € G MAHA € - cCyn e
Mpnn e G MMM € - TCn €

12



Conclusion

Pourquoi étre partenaire?

Etre partenaire du Mondiade la Saint A SNNBE X 0QSa i

Soutenir un club de football historique et ambitieux

Soutenir un événement réputé, de grande ampleur et en constante progression

Donner une image jeune et dynamiqu@ sonSy G NS LINA aS> Sy f Ql
symbdisant des valeurs tdl S& 1|j dzS f QSALINA G RS O2YLISGA

RQSIj 82k LEQ2 gz S NI dzNB

t NEFAGSNI RQdzyS O2YYdzyAOlF GA2y | OONHZS | dzE
AYOSNYIFGA2Yy I, RS fQS@s8ySYSyi

t NB T A GSN maargafticuieNeRéntirgportante (5000 personnes)

. SYSTAOASNI RQlI g yil38a FTA&O0l dzE L32dz2NJ RS&
2LISNF A2y RS LJz0ft AOAGS oO60aLRYaz2NARYy3IO 2dz

Contact

Pour prendre contact avec nous, veuillez contacter Thierry VOISIN

Y thierrytvoisin@aol.com

@ 06.15.77.27.71

Coordonnéesdef Q! a4 20A GA2Y

La Saint-Pierre de Nantes
25 rue du Port Boyer
44300 Nantes

Site Internet : http://www.saintpierredenantes.fr/
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